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Opatreni rektora k jednotnému vizualnimu stylu
Jiho&eské univerzity v Ceskych Budé&jovicich

Za Ucelem zavedeni a dodrZovani nového jednotného vizualniho stylu Jiho¢eské univerzity a viech
jejich soudasti vydavam toto opatfeni:

Jiho¢eska univerzita v Ceskych Bud&jovicich (dale jen JU) zavadi v ramci vnitini a vnéjsi komunikace
a propagace novy jednotny vizualni styl (déle jen vizualni styl). Hlavnim cilem tohoto kroku je
aplikovat takovy styl vizualni komunikace, ktery bude souznit s obrazem moderni vysokoZkolské
instituce a ktery bude prezentovat JU jako jeden harmonicky celek.

Pravidla vizualniho stylu zévazné stanovuje Manual jednotného vizualniho stylu jihoceské
univerzity v Ceskych Budé&jovicich (dale jen Manual).
Jedna se o nasledujici prvky vizudiniho stylu:
1. symboly a logotypy,
2. barevnosti,
3. pismo,
a dale o zasady jejich pouZivani v riiznych formach vizualni komunikace jako:
4. merkantilni tiskoviny,
5. ostatni aplikace.
Manual zaroven stanovuje také novéa pravidla pro pouZivani peceti JU.

Manual v platném znéni je nedilnou souéasti tohoto opatrent.

PribéZné podle aktualni potfeby budou vydavany dodatky Manualu, jejich? obsahem budou vzory
pro vybrané propagacni a informa¢ni materialy, vychazejici zejména z doporuéenych moznosti ugiti
vizudlniho stylu podle kapitoly 5. Manudlu, napf. vzory pro orientaéni systém budov JU, vzory
zakladnich publikaci, viajek, vykaz{ o studiu, prospektd, pozvanek, propagaénich pfedmétd a
podobné. UZiti pravidel stanovenych témito dodatky je zavazné.

PouZivani pravidel jednotného vizualniho stylu je pro viechny zaméstnance JU od data vydani
tohoto opatfeni zavazné.

Pouzivani jinych znak( nebo logotyp ve vnitini i vnéj$i komunikaci a propagaci JU neni povoleno.

Za zavedeni a dodrZovani vizualniho stylu zodpovidaiji:
1. na drovni rektoratu JU kancléf,
2. na urovni jednotlivych fakult dékani prisluénych fakult a
3. na drovni celodkolskych pracovist feditelé téchto pracoviit.

Pro praktickou implementaci nového vizuédlniho stylu na fakultach jsou dékany jednotlivych fakult
urc¢eny kontaktni osoby pro marketing, vn&jsi vztahy a PR (viz pfiloha tohoto opatfreni).



Poradenstvi pfi praci s prvky nového vizualntho stylu poskytuje zaméstnancim JU odborny referent
Utvaru marketingu rektoratu JU. Tento Gtvar také po dohodé& s kompetentnimi zaméstnanci JU
spolupracuje pfi zajisténi feSenf konkrétnich materidld, poptipadé nabidne vzorova feéeni, ktera
jsou v souladu s vizualnim stylem JU.

Veskeré prezentaéni a propagacni materidly JU, zejména letaky, prospekty, plakaty, pozvanky,
publikace a dal3i tiskoviny, reklamni pfedméty, inzeraty a podobné, podiéhaji schvaleni Utvarem
marketingu rektoratu JU.

Manual, loga a vzory vybranych dokumentti jsou zaméstnancim JU k dispozici na adrese
bttp://www.jcu.cz/pro/zamestnance/jednotny-vizualni-styl-univerzity.
Zde také budou zvefejiiovany zavazné dodatky Manudlu v okamziku jejich vydani.

Timto opatfenim zaroved ukladam viem zamé&stnancim JU povinnost seznamit se s novym
vizudlnim stylem a dodrZovat stanovena pravidla.

prof. RNDr. Libor Grubhoffer] G5c.
rektor
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Kontaktni osoby pro marketing, vnéjsi vztahy a PR

Ekonomicka fakulta Ing. Radek Tousek, Ph.D.
Filozoficka fakulta Mgr. Lucie Tupa
Pedagogicka fakulta Dana Pouzarova
Pfirodovédecka fakulta Mgr. Eva Kalmikova
Fakulta rybafstvi a ochrany vod Ing. Vaclav Nebesky, DiS. (marketing)
doc. Ing. Pavel Kozak, Ph.D. (vnéjsi vztahy)
Teologicka fakulta doc. ThDr. Rudolf Svoboda, Th.D.
Zdravotné socialni fakulta Mgr. Alena Binterova

Zemédélska fakulta doc. Ing. Petr Konvalina, Ph.D.



